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Nationell samordnare
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BID manager
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ORGANISATION

Ett unikt non-profit medlemsnatverk for offentliga och
kommersiella stadsutvecklare!

Vara huvudmedlemmar:

« Sveriges Kommuner och Landsting (SKL)

« Svensk Handel

* Visita

« Fastighetsagarna Sverige

» Totalt ca 200 enskilda kommuner, foretag och
samverkansorganisationer ar medlemmar

Vi samverkar aven med:
 Boverket

SVENSKA  Trafikverket
STADSKARNOR




VERKSAMHET

« [INSPIRATION
(konferenser, utmarkelser)

« UTBILDNING
(Urban Centre Management, regionala natverk)

- STOD
(processverktyg, certifieringar, partners)

« KUNSKAP
(forelasningar, Forskningsrad)

SVENSKA
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QM — QUALITY MARK

« Kvalitetscertifiering av samverkan
* Framarbetad i ett europeiskt utvecklingsprojekt

« Utvarderar styrkan och hallbarheten i
samverkansprocessen och organisationen

 Checklista

« Forutsattning for att kunna bli nominerad till Arets
Stadskarna

SVENSKA
STADSKARNOR
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DET INNEBAR ATT BORJA:

Dokumentera
Mata nyckeltal
Samverka
Samfinansiera
Ga i takt

Avsiktsforklaringar
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KOMPLEXA FRAGESTALLINGAR

Handel och servicenaring
Centrumnara handelsomraden
Externa handelsomraden
Fastighetsforvaltning och
fastighetsutveckling

Bostader och arbetsplatser
Skotsel, drift och upprustning av
gator och torg

Kultur och nojen

Varumarke och marknadsforing
Handelser, events och
arrangemang

Kollektivtrafik, trafik och parkering
Infrastruktur

Trygghet och sakerhet

Gronytor och parker

Offentlig konst och utsmyckning






SVENSKA STADSKARNORS
BID-modell

BUSINESS IMPROVEMENT DISTRICT

L "AFFARSUTVECKLINGSOMRADE”

| :
SVENSKA
STADSKARNOR
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VAD AR BID?

En organiserad samverkan som bygger pa fortroende
mellan offentlig (kommun) och privat sektor (naringsliv,
organisationer, fastighetsagare, markagare, boende).

En gemensam forankrad vision, malbild och affarsplan med
tilhorande finansiering.
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Det finns flera typer av BID som till exempel, Centrum BID,
SVENSKA Industriomradets BID, Stadsdels BID, Turism BID,
PIABSRARNOR Landsbygds BID m.m




SIMRISHAMN  FILIPSTAD

BID I SVERIGE BORLANGE GAMLEBY
‘ NORRKOPING LIDKOPING
e . LINKOPING
Dg_t. pmqjllga blir .
mojligt tilsammans! ORSA
RATTVIK
_ RONNEBY
NU ?TARTAR. TORSBY
ENKOPING y
) ] VASTERVIK
SVARDSJO
) ATVIDABERG
GRANGESBERG y
) ANGELHOLM
SVENSKA SOLLERON
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PROCESS 7 STEG
UNDER CA 18 MANADER

Steg 1 Introduktion och inspiration

Steg 2  Kickstart och workshop i din ort/stad/stadsdel
Steg 3 Nulagesanalys + case

Steg4 Affarsplan, kort- och langsiktigt, case

Steg 5 Coachning av affarsplan

Steg 6  Resultaten av affarsplan, avsiktsforklaringar

Steg 7  Slutsatser och summering

SVENSKA
STADSKARNOR
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DEN SVENSKA BID-MODELLEN —TIDSPLAN 18 MAN

ENKOPING

STEG 7
STEG 6 12 VECKOR i
STEG § 12 VECKOR |
STEG 4 12 VECKOR DIPLOMERING
STEG 3 B Ve o REDOVISNINGAV ~ OCH SLUTRAPPORT
STEG 2 5 VEGKGR COACHNING ~ FARDIGAFFARSPLAN AV RESULTATET
STEG | 8 VECKOR [l AFFARSPLAN AVAFFARSPLAN & AVSIKTSFORKLARING
8 VECKOR |Ij NULAGESANALYS ~ PRAKTISKT “CASE”
INTERN KICK-OFF PRAKTISKT ”CASE”
INTRODUKTION
& INSPIRATION
1 | | | 1 | "
I MAN | | | 9 MAN ! ! | 18 MAN
START AVSLUT
29 JANUARI MARS/APRIL MAJ/JUNI SEPTEMBER DECEMBER MARS JUNI
2020 2020 2020 2020 2020 2021 2021

Steg 1 29 januari 2020

Steg 2 24 - morgon 25 mars KICK-OFF ok
Steg 3 11-12 juni

Steg 4 27-28 augusti

Steg 5 18-19 nov ok

Steg 9-10 mars

Steg ? juni SVENSKA
g°) STADSKARNOR




. Avgransat
geografiskt

omrade
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Stara torg

porthall

Badhus L




NULAGESANALYS

Nulagesanalys

BID Viastervik Storgatan och Stora torget
20020015

Nuldgesanalys 2018 BID centrala Gamleby

ene

PASTAN

%ngelhqlm

DEN MODERNA KURORTEN
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ENKATER TILL
NULAGESANALYSEN

SVENSKA STADSKARNORS

Bl D- M O D E LL — samverkan pa frivilliga grunder

N 3 SVENSKA STADSKARNORS BID-MODELL
ENKAT FOR PLATSRUNDVANDRING ‘; o
AV BID-OMRADET UTIFRAN 5 FOKUSOMRADEN “ — samverkan pa frivilliga grunder

PLATSVARUMARKE

(Il RENT, TRYGGT,

ocnsaer YAD MNORY  KOPPLAT TILL DE FEM FOKUSOMRADENA



SVENSKA
STADSKARNOR TRYGGHET




FOKUSGRUPPER /ARBETSGRUPPER

* Intressenter fran bade offentlig/privat
sektor ska inga i de olika fokusgrupperna.

- Hantera fragor bade pa kort och lang sikt.

- Man far valja vilken fokusgrupp man vill
arbeta i.

Vad innebér detta i engagemang och tid?




VARUMARKE



FOKUSOMRADE 1

BYGGA VARUMARKE
IDENTITET & POSITIONERING

= Vad ar er historia och er "storytelling”?

= Vad ar er unika identitet?

= Vad har ni som inte andra strak har?

Hur arbetar ni med er positionering?
= Lillebror och storebror?
= Finns det intern konkurrens?

SVENSKA = Vilka samarbetar ni med och vilka allierar ni med?
STADSKARNOR
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FOKUSOMRADE 2

‘ UTBUD & SERVICE

= Vad erbjuder ni? Hur ar utbudet nar det galler:
= Kultur och fritid
= NoOjen och upplevelser

= Finns det bade, handel, service och

tjanster i det valda BID-omradet? ]
= Restauranger och caféer

‘ = Hur stammer er identitet med « Uteserveringar och kluster

profilen pa ert utbud?

Torg och torghandel

N
’ ‘ = Vilken malgrupp vander ni er till? = Bibliotek etc.
SVENSKA

STADSKARNOR






FOKUSOMRADE 3

‘ PLATSEN « FUNKTION, UTSEENDE &
UTFORMNING

= Ar platsen vacker och tilltalande?
= Ar den offentliga miljon attraktiv och levande?

= Kanns omradet kommersiellt?

SVENSKA
STADSKARNOR
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FOKUSOMRADE 4
TILLGANGLIGHET

Information — hanvisning.
Sittplatser, papperskorgar.
Oppettider

Malgruppsanpassat

Strom/eluttagmobilladdare.

Wifi.

Kollektivtrafik.

Bilanpassat.

Gang- och cykelvagar.
Cykel- och bilparkering.
HCP-parkering.
Handikapp/funktionshinder.

Barnvagnsanpassat.






FOKUSOMRADE 5
{ RENT, SNYGGT & SAKERT

= Valkomnande.

= Tryggt och sakert.

= Fysisk miljo.

= Klotter, fOrstorelse.

* Finns det en gemensam policy?

= Ordningsregler och bestammelser.

SVENSKA
STADSKARNOR



AFFARSPLAN,HANDLINGSPLAN,
FINANSIERING OCH BUDGET

= Skapa en gemensam vision, malbild samt delmal.
= Strategiska dokument.

= Fardriktning for BID, vad vill ni uppna?

= Vad skall ni géra, nar och hur?

= Forankring och implementering.

= Delaktighet och engagemang.

SVENSKA
STADSKARNOR




UPPNADDA RESULTAT
INOM BID-PROCESSEN

SVENSKA

STADSKARNOR




BID-MODELLENS VIKTIGASTE RESULTAT AR:

v" att man med gemensamma krafter lyckats vanda en
negativ utvecklingsspiral till det positiva.

v" att forma en ny funktionell organisation.
v" att BID-modellen bygger pa frivillighetsprincipen.

v" att BID-modellen bygger pa Empowerment
"hjalp-till-sjalvhjalp” for aktorerna i BID-omradet.

v' att systematiskt tillfora ny kunskap och nya arbetssatt.

v" att sprida nya erfarenheter och goda exempel.

SVENSKA
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v" att man har enats om en gemensam malbild.
v" att man har synliggjort BID-omradets problemstallningar.

v att kommunens tjansteman samarbetar i olika sakfragor
mellan forvaltningarna.

v att nulagesanalysens resultat finns med i dversiktsplanen.

v" att det nu arbetas med handlingsplan med tillhérande
finansieringsmodell och budget pa kort och lang sikt.

v Avsiktsforklaringar skrivs mellan intressenterna!



ROLLER, ANSVAR OCH MANDAT

SVENSKA
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WORKSHOP

SAMVERKAN
Styrkor
Svagheter

Hot
Mojligheter

SVENSKA
STADSKARNOR




STEG 2

* Nulagesanalys

« Stadsvandring i BID-omradet

Handel & Service
Fastighetsagarna
Tjansteman

Politiker

Kick-off workshop, kvall

« Sammansattning av Fokusgrupperna

SVENSKA « Nasta traff 24-25 mars

STADSKARNOR




NU BORJAR ER RESA!




